
東京都港区南青山2 ‒11 ‒17 　〒107 ‒8560
http://www.daiichihoki.co.jp

Tel. 0120 ‒203 ‒694
Fax. 0120 ‒302 ‒640

『弁護士のためのマーケティング マニュアル』待望の増補版

弁護士コンサルティングの先駆者船井総合研究所と
法律専門出版の第一法規がお届けする
弁護士のための唯一のマーケティングマニュアル！

弁護士コンサルティングの先駆者船井総合研究所と
法律専門出版の第一法規がお届けする
弁護士のための唯一のマーケティングマニュアル！

本書はオードソックスなマーケティング理論に則りつつ、
　 　　弁護士業に特化した国内発のマーケティング専門の書籍です。
本書はオードソックスなマーケティング理論に則りつつ、
　 　　弁護士業に特化した国内発のマーケティング専門の書籍です。
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『弁護士のためのマーケティング マニュアル』の続編！

■「債務整理」「離婚」「相続」「交通事故」「企業法務」分野でのマーケティングを、
　コンサルティング経験を元にわかりやすく解説！

■各分野について弁護士の需要（ニーズ）とリーガルサービスのマッチングを検討！

■新しいマーケティング手法を開発し、業務領域の拡大につながる指南書！

本書の特色

■新章として「弁護士増員時代への対応」を追加！

■現在までの環境変化と今後の予測、その対応方法を示唆！

■マーケティングに役立つ参考データを巻末に掲載！

本書の特色

法曹人口
大増員の時代に

必読！



Ⅰ　分野別マーケティングとは
１　分野別マーケティング・ミックス
２　分野別マーケティングのメリット
３　弁護士増員で、専門化は進む
４　分野別マーケティングの進め方
５　注力分野の選び方
Ⅱ　債務整理分野のマーケティング
６　債務整理分野について 
７　過払いブームと債務整理のマーケティング
８　「空白マーケット」だった債務整理分野
９　債務整理におけるリーガルサービスの開発
10　債務整理の費用設定
11　相談料と着手金の設定
12　債務整理で効果があったプロモーション方法
13　初期における債務整理プロモーションのポイント
14　後期における債務整理プロモーションのポイント
15　債務整理に特化したプロモーションの効果
16　債務整理プロモーションの費用対効果 
17　債務整理特化型事務所の出現について～経営効率

とは何か？～
18　債務整理業務の効率化とスタッフの活用
19　債務整理分野の今後
Ⅲ　離婚分野のマーケティング
20　離婚分野について

Ⅰ　弁護士にマーケティングは必要か？
１　弁護士マーケティングと品性の問題
２　弁護士マーケティングの目的
３　「実力」のマーケティング
４　「誠実さ」のマーケティング
５　「パーソナリティ」のマーケティング
６　弁護士広告をめぐる誤解
７　情報発信が弁護士人生を切り開く
８　マーケティングの着眼点
９　語るべきこと、語れること
10　毎年、毎年、成長する
11　弁護士マーケティングの効果
Ⅱ　弁護士業界の現状分析
12　弁護士業務の現状と大増員の影響
13　地域別の弁護士需要
14　弁護士のライフサイクル
15　弁護士の業態進化論
Ⅲ　弁護士マーケティングの基本戦略
16　どんな弁護士になろうか？―事業領域の問題―
17　弁護士活動の商圏
18　客層と取扱い分野の選択
19　ターゲットとマーケティング・ミックス
20　弁護士におけるターゲット戦略
21　弁護士における製品戦略
22　弁護士の価格戦略
23　弁護士におけるチャネル戦略
24　弁護士における販売促進
25　時流適応の原則
26　一番化の原則
27　包み込みの原則
28　不戦の原則
29　スパイラルアップの原則
30　弁護士マーケティングと組織化

Ⅳ　弁護士に有効な広告方法は
31　紹介や口コミという伝統的な方法
32　紹介や口コミを効果的に増やすには
33　セミナーで講師をする
34　弁護士の分身になるホームページをつくる
35　雑誌や新聞に執筆する
36　マスコミに取り上げられる
37　本を出版する
38　小冊子を配布する
39　事務所案内を作成する
40　自分でセミナーを企画する
41　チラシは効果があるか？
42　雑誌広告は効果があるか？
43　交通広告は効果があるか？
44　ＴＶ出演は効果があるか？
45　立派な事務所は必要か？
Ⅴ　効果的な弁護士広告のポイント
46　ターゲットを明確化する
47　テーマを絞り込む 
48　サービスを「見える化」する
49　写真の効用
50　独占領域と、サービス業化
51　独自性を伝える
52　情熱を伝える
Ⅵ　受任に繋がる法律相談のポイント
53　法律相談は、お試し商品
54　リーガル・カウンセリングの方法
55　相談者は、言い切って欲しい
56　ルックスが与える印象
57　こんな人は、受任を控えたい
Ⅶ　依頼者満足度を高めるポイント
58　解決スピードを上げる
59　対応スピードを上げる

60　書面化して、認識を共有する
61　依頼者に要求する
62　アドバイスとアウトソーシングを使い分ける
63　協業ネットワークを武器にする
64　アンケートで意見をもらう
65　依頼者のことを気にかける
66　顧問先の対応
67　依頼者情報を管理する
Ⅷ　「自分」という商品力を磨くポイント
68　弁護士自身が商品である
69　目の前にある仕事、依頼者が自分を磨いてくれる
70　手間がかかる事件も自分を磨いてくれる
71　効率的に自分を磨くためには、モデルを見つける
72　他の弁護士と仕事をする
73　弁護士会の活動を利用する
74　まずは、何かで一番を目指す
75　金字塔になる仕事をする
76　たまには、違うタイプの仕事をする
77　新しい分野に挑戦し続ける
78　常に、時流を掴む努力をする
79　自己投資は、最大の投資である
80　レベルの高い人と付き合おう
81　話がうまくなる
82　一定の時間を、自分なりの社会貢献活動にあてる
83　健康を管理する、ベストの体調を保つ
84　信頼できるアドバイザーを持つ
85　事務所の経営をしっかりする
86　所員のマネジメントをしっかりする
Ⅸ　弁護士増員時代への対応
87　二つの大きな時流とその影響
88　2010年代の弁護士のライフサイクルとマーケティング
89　依頼者に支持される事務所の優位性、独自性
90　弁護士需要創造のマーケティング
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＜クレジットカードでもお支払いいただけます＞

お試し読み、お申し込みはコチラ
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取 扱 い申　込　書　〈第一法規刊〉

部署名

＜お客様の個人情報の取扱いについて＞
お客様よりお預かりしたお名前・住所等の個人情報は、商品や代金請求書の発送、アフターサービス、弊社商品・サービスのご案内をするために使用いたします。ご同意のうえ
お申し込みくださいますようお願いいたします。ご不明な場合、また個人情報の照会、訂正、削除を希望される場合は、フリーダイヤルにてご連絡ください。お客様よりお預かりしま
した個人情報は、弊社ホームページに掲載の「プライバシーポリシー」に従い適切に管理いたします。

□公用
□私用
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@E-mail

ご住所

様　 ㊞

〒　　　―　　　　

フリガナ

ご氏名

機関名

■宛先

第一法規株式会社
FAX　　

この申込書は、ハガキに貼るか、
このままFAXで下記宛お送りく
ださい。

平成　　　　年　　　　月　　　　日上記のとおり申し込みます。なお、代金は現品受領後、請求書により支払います。

＊弊社宛直接お申込いただく場合、一回のご注文でお届け先が一箇所、お買い上げ合計金額5,000円（税込）以上のご注文は、国内配送料サービス
　といたします。また、お買い上げ合計金額5,000円（税込）未満のご注文については、国内配送料450円にてお届けいたします。
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